Mat- & livsmedelsstrategi Jamtland Harjedalen

I Jamtland Harjedalen finns ett samarbete, ett partnerskap, som arbetar regionévergripande med
att ta fram och folja upp en handlingsplan for regionens Mat- och livsmedelsstrategi. Hittills har
det dock inte funnits nagon samverkan kring kommunikationsinsatser kopplade till strategin. Efter
onskemal fran organisationerna i partnerskapet har det nu tagits fram en kommunikationsplan.

Har foljer en sammanfattning av kommunikationsplanen. Besok var "verktygslada” p& framtidsmat.se
for att hitta budskap, bilder, illustrationer och en detaljerad aktivitetsplan.

KOMMUNIKATIONSMAL

Genom att mojliggora for partnerskapets organisationer
att anvanda samma budskap i sin kommunikation ska vi:

Uppfylla den regionala mat- och livsmedelsstrategins
mal om 6kad konsumtion av mat fran Jamtland
Harjedalen

Bidra till 6kad konkurrenskraft, produktion och foradling

Satta JAmtland Harjedalen pa kartan som en
gastronomisk och kreativ region, nationellt och
internationellt

MALGRUPPER

Organisationer/myndigheter/tjanstepersoner/politiker —
ska vilja hjalpa foretagen genom god myndighetsutévning,
kdnna att det pagar satsningar samt kénna stolthet.

Producenter/foretagare langs hela kedjan fran jord till
bord — ska kanna att det pagér satsningar som forbattrar
forutsattningarna, kanna stolthet samt vilja utveckla.

Konsumenter/invanare/medborgare/besokare — ska lara
sig mer om mervardena med lokal mat och valja dessa,
kanna stolthet samt tanka "Wow, Jamtland Harjedalen
minns jag verkligen for den goda maten!”

PRIORITERADE AKTIVITETER

Lyfta betydelsen av mat fran Jamtland Harjedalen vid
prioriterade aktiviteter, exempelvis Skordefest Jamtland
Harjedalen (september), Krisberedskapsveckan (vecka
39) och Den offentliga maltidens dag (oktober)

Anordna en érligt aterkommande matkonferens for att
samlas kring frdgorna (november)

Fortsatta med de regionala kostraden Ma gott i Jamt-
land Harjedalen

Foljande har tagits fram genom projektet
Arbete i samverkan forutsatter kommunikation i samverkan.

STRATEGIER OCH
FRAMGANGSFAKTORER

For att lyckas i det gemensamma kommunikationsarbetet
ar foljande viktigt:

Struktur
Tydlig ansvarsfordelning
Langsiktigt arbete

Forankring och delaktighet bland aktorer langs hela
kedjan

Oppet och tilldtande klimat som bygger pé fortroende
Efterfrdgestyrt, innovativt och inkluderande arbetssatt

Utgdngspunkt i Jamtland Harjedalens unika véarden;
frén jord till bord

KANALER

Partnerskapets kanaler, t.ex. framtidsmat.se

Respektive organisations egna kanaler (sociala medier,
nyhetsbrev, webbsidor, foretagstraffar/forum)

Media

Fortsatta tidigare inlett arbete kring ett matmanifest, likt
det i Trondelag, for att forankra strategins innebord i ett
bredare perspektiv

Om mojligt skapa en gemensam kampan; for att sarskilt
synliggora mat fran Jamtland Harjedalen och dess
mervarden

Europeiska jordbruksfonden for
landsbygdsutveckling. Europa

investerar i landsbygdsomrader I ——



